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ESPECIALIZACION 2024
Vigesimoséptima edicion

La convocatoria de la

especializacion editorial

2024 tendra un cambio

importante: crecera de 58

sesiones a 68, de cuatro

horas cada una, de 232

a 272 horas; los médulos = —

III. Redaccion Editorial

y V. Cuidado de la Edicion

se integraran de ahora en adelante

' al Diplomado en Redaccion Editorial
g uidado de la Edicion, que en 2024

ESPECIALIZACION 2024



Seis modulos, del 10 de febrero al 30 de noviembre de 2024,
38 sesiones sabatinas (10:00 a 14:00) y 30 los jueves (17:00
a 21:00), 68 sesiones de cuatro horas, 272 horas en total,

en linea, por plataforma Zoom

H I. PLANEACION, GERENCIA Y MERCADO
H II. PRODUCCION EDITORIAL IMPRESA
N III. REDACCION EDITORIAL

B IV. TIPOGRAFIA

H V. CUIDADO DE LA EDICION

H VI. DISENO GRAFICO EDITORIAL

M Coordinadores: José Juan Romero, Salvador Eguiarte, Humberto
Musacchioy Miguel Angel Guzman

M Costo: La especializacién integrada, 68 sesiones (272 horas), 32 mil
pesos mas VA (incluye 11,11% de descuento; esto da un costo de
117,65 pesos la hora). En forma independiente, cada médulo I, II, IV, VI,
5 mil pesos mas 1va; los modulos III y V, compartidos con el Diplomado,
16 mil pesos mas vA

Formas de pago y descuentos: En una sola exhibicién antes del 30
de diciembre de 2023, 15,63% (5 mil pesos), 27 mil pesos; antes

del 31 de enero de 2024, 9,38% (3 mil pesos), 29 mil pesos. En pagos
parciales de 4 450 pesos en la semana previa al comienzo de los
moédulos I, II, IV y VI, y de 14 200 pesos antes del 15 de abril de 2024,
unos dias antes del comienzo del Diplomado, que incluira los modulos
Il y V. De otra forma, 3 500 pesos mensuales (10 parcialidades) las
primeras semanas de febrero a noviembre de 2024.

M Inscripciones: ¥ Centro Editorial Versal, s.c. ¥ Avenida Tamaulipas,
260-6; Hipodromo; 06100 Ciudad de México V¥ Teléfonos 55 52 71 88 00
(fijo) y 55 30 52 05 06 (celular) ¥ www.versal.com.mx

V versal@versal.com.mx V¥ Facebook: Versal / Centro Editorial y
Versal / Foro Editorial M Cierre de inscripciones de la especializacion
y sus primeros médulos: 2 de febrero de 2024
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Especializacién editorial compuesta por seis médulos, del 10 de febre-
ro al 30 de noviembre de 2024, 38 sesiones sabatinas (de 10:00 a
14:00) y 30 sesiones los jueves (de 17:00 a 21:00), 68 sesiones de cua-

tro horas cada una, 272 horas en total, en linea, por plataforma Zoom

COORDINADORES: José Juan Romero, Salvador Eguiarte y Humberto
Musacchio

COORDINADOR GENERAL: Miguel Angel Guzmadn

DESTINATARIOS: Directores, gerentes y administradores editoriales; edi-
tores, comercializadores y promotores de publicaciones; redactores,
traductores, periodistas, investigadores y autores; tipégrafos, correc-
tores, disenadores y diagramadores, formadores e interesados en la
planeacion, producciéon y comercializacion editoriales

OBJETIVOS: ¥ Brindar informacion y conocimientos teéricos y practi-
cos para concebir, planear, producir y comercializar publicaciones, asi
como elaborar obras y textos que seran publicados ¥ Promover méto-
dos y recursos para hacer mas eficaz la organizacion, fases y procesos
de la produccion editorial ¥ Enumerar y analizar sistematicamente los
errores mas frecuentes V Discutir y establecer criterios editoriales mo-
dernos y profesionales ¥ Realizar ejercicios detallados de redaccion,
tipografia, correccion de originales y pruebas, asi como de disefo gra-
fico editorial ¥ Transmitir en forma intensiva y ordenada la informa-
cién suficiente para coordinar o dirigir proyectos editoriales, con mas

de 30 anos de experiencia editorial de los coordinadores

Convocatoria



META: ¥V Contribuir a la formacién, capacitacién o actualizacion de pro-

fesionales de la labor editorial

B FORMAS DE INSCRIPCION: A la especializacién o por médulos
B COSTOS: La especializacion integrada, 68 sesiones (272 horas), 32
mil pesos (incluye 11,11% de descuento; esto da un costo de 117,65
pesos la hora). Cada médulo, 4 450 pesos; los médulos III y V, inte-

grados al Diplomado, 14 200 pesos / Se debe agregar el va

B DESCUENTOS (acumulables) Y FORMAS DE PAGO: En una sola
exhibicién, al inscribirse antes del 30 de diciembre de 2023, 15,63%,
27 mil pesos; antes del 31 de enero de 2024, 9,38%, 29 mil pesos; o
en pagos parciales de 4 450 pesos en la semana previa al comienzo
de los médulos I, II, IV y VI, y de 14 200 pesos antes del 15 de abril
de 2024, unos dias antes del comienzo del Diplomado, donde estan
incorporados los médulos III'y V. De otra forma, 3 500 pesos mensua-
les las primeras semanas de febrero a noviembre de 2024. / En
cualquier caso se debe agregar el iva / Por inscripciones en grupo:
Mas de cuatro participantes, 5%; de dos a cuatro, 3% / Participantes
de otras convocatorias de Versal: 10% / Los cheques o transferencias
se haran a nombre de Centro Editorial Versal, s.c., y pueden ser depo-
sitados en nuestra cuenta M INSCRIPCIONES (lunes a viernes, de
10:30 a 16:30): ¥ Centro Editorial Versal, s.c. ¥ Avenida Tamauli-
pas, 260-6:; esquina con Ciencias y Benjamin Franklin; Hipédromo;
alcaldia Cuauhtémoc; 06100 Ciudad de México V¥ Teléfonos 55 52 71 88 00
y 55 30 52 05 06 V versal@versal.com.mx V¥ www.versal.com.mx
V¥ Facebook: Versal / Centro Editorial y Versal / Foro Editorial l CUPO
MINIMO: 10 participantes B CIERRE DE INSCRIPCIONES: Lunes 2
de febrero de 2024

Datos administrativos



J OSE JUAN ROMERO inici6 su experiencia edi-
torial en 1971, en el periédico Ovaciones, como
jefe de Circulacion. Colabor6 en Distribuidora

Intermex como jefe de Promocién y Mercado-

tecnia. Posteriormente ingres6 como asisten-

te de la Gerencia de Ventas en América Lati-

Fotografia (detalle)
de Alma Herrera

na de Time-Life. Se desempené como director
de Comercializacién en Dimsa y después como gerente de Circula-
cién en Codiplyrsa. Fue gerente de Comercializaciéon de Publicacio-
nes CITEM, director de comercializacién de publicaciones periédicas
de Kiosko Publicaciones, director de Circulacién del Grupo Editorial
Premier y del diario Récord. Desde 1991 se desempena como exposi-
tor del tema “Comercializacién de publicaciones periédicas” y actual-

mente es asesor de mercadotecnia y comercializacion de revistas.

SALVADOR EGUIARTE comenzoé desde 1990 una
vasta carrera de traducciones de textos de diversa
indole. Ha interpretado decenas de conferencias en

el modo consecutivo del inglés al espanol frente a

auditorios presenciales y varios miles a través de
Fotografia la television. A pesar de sus mas de cincuenta
de Salvador Eguiarte

libros traducidos y una amplia experiencia en el

medio de la interpretacién, su mayor interés siempre ha estado en la
edicién y disefio de textos, lo que le ha ayudado a servir de vinculo
entre las tres disciplinas para lograr un mejor entendimiento de lo que
las personas dedicadas a cada uno de estos oficios esperan del traba-

jo de la otra.

Coordinadores



HUMBERTO MUSACCHIO hizo estudios de
economia en la UNaM y desde 1969 se dedi-
ca al periodismo. Fue jefe de redaccion de

Uno Mas Uno, subdirector fundador de La

Jornada, director de Comala, director de las
revistas Kioscoy Mira. Escribe para el diario Fotografia tomada de Internet
Excélsior. Es autor de dos libros de crénica:

Ciudad quebraday Hojas del tiempo, del Diccionario enciclopédico de
Meéxico, Milenios de México, Historia del periodismo cultural de México,
Coyoacan: plazas para otro centenario, México: 200 arnos de periodis-
mo cultural, Granados Chapa / Un periodista en contexto, De banqueta
y canapé, 68: gesta, fiesta y protesta 'y La Universidad de México,
1551-2001.

MIGUEL ANGEL GUZMAN es editor y disefiador grafico desde 1969. Cur-
s6 lengua y literaturas hispanicas en la Facultad de Filosofia y Letras de
la unam, generacion de 1968. Se formo profesionalmente con el equipo
editorial de la coleccién sep/Setentas. Fue director general de Tipografia,
Disefio e Impresion y socio fundador de Equipo Editor, s.c. Ha cuidado la

edicién, diseniado y producido un gran nimero de

libros, folletos y revistas. Colabora en cursos, talle-
res, diplomados y especializaciones editoriales con
diversas universidades, instituciones y editoriales
nacionales y latinoamericanas. Concibi6, elaboré los

programas y coordina los curso-talleres y diplomados

editoriales de Versal desde su fundacion, en 1992.

Es coordinador general de Centro Editorial Versal, s.c. Caricatura (detalle)
de Garabetos

Coordinadores



CENTRO EDITORIAL VERSAL, S.C., ha producido por encargo
numerosas publicaciones para la uNaM, Exconaculta, uaM-
Xochimilco, Instituto de Cultura de Tabasco, Fundacién “Alejo
Peralta”, alcaldia Iztacalco, Universidad Juarez Auténoma de
Tabasco, Instituto Mexiquense de Cultura, alcaldia Coyoacan,
Instituto Nacional de Bellas Artes, Plaza y Valdés, uno-1 /
Santillana y muchas otras universidades, instituciones, secre-
tarias de Estado y editoriales.

Versal es también empresa de capacitacion editorial desde
1992; ha organizado mas de 350 curso-talleres, diplomados
y especializaciones editoriales, de cuyas convocatorias han
egresado mas de 4 500 participantes del medio editorial mexi-
cano y latinoamericano. Afio con afno convoca la especiali-
zacion (mdster), compuesta por seis moédulos, 68 sesiones de
cuatro horas cada una, 272 horas en total. Para 2024 se con-
voca la vigesimoséptima edicion.

También ha convocado el Diplomado en Ediciéon de
Revistas, el Diplomado en Mercadotecnia Editorial, Diplomado
en Derecho de Autor, Diplomado Editorial Latinoamericano,
diplomado Writing, Editing, and Publishing in English, Diplo-
mado en Publicaciones Digitales y Diplomado en Redaccion
Editorial y Cuidado de la Edicién.

A su vez, Versal es contratado por numerosas univer-
sidades, instituciones y editoriales en el ambito mexicano y
latinoamericano, como el anterior Conaculta, Instituto
Mexiquense de Cultura, Instituto Quintanarroense de Cultura,

Secretaria de Cultura del Gobierno del Estado de Jalisco,

Centro Editorial Versal, s.c



Instituto Chihuahuense de Cultura, Centro Cultural Tijuana,
Instituto Cultural de Baja California, Conarte-Nuevo Leén,
El Colegio de Michoacan, Universidad Iberoamericana-Plantel
Golfo, Consejo Editorial de la Administracién Publica del
Estado de México (cEAPE), Casa Universitaria del Libro de la
UNAM, Plaza y Valdés, Asociacién de Escritores de México,
Terra Networks, Universidad del Claustro de Sor Juana,
Instituto Nacional para la Evaluacion de la Educacion (INEE),
Asociacién de Editoriales de Instituciones de Educacion
Superior (Asedies), Secretaria del Trabajo y Prevision Social,
Instituto Zacatecano de Cultura “Ramoén Lopez Velarde”,
Comisién Nacional para el Conocimiento y Uso de la Biodi-
versidad (Conabio), Ediciones B México, Ediciones Castillo /
Grupo Macmillan, Seminario Permanente de Editores (Consejo
de Publicaciones Académicas y Arbitradas de la unam), Uni-
versidad Auténoma Chapingo, Escuela de Escritura de la
uNAM, Escuela de Verano de la Universidad Auténoma de
Nuevo Leén, entre otras. De América Latina se han contratado
cursos y diplomados editoriales por la Facultad de Comu-
nicacién de la Universidad de La Habana, el Instituto Cubano
del Libro y la Universidad Estatal a Distancia (Uned), de San

José, Costa Rica.

Centro Editorial Versal, s.c




iez sesiones sabatinas, de 10:00 a 14:00, del 10 de febrero
al 20 de abril de 2024, 40 horas en total

Sabacdo 10

/ 1. Estadisticas editoriales / Situa-
cién del mercado editorial en México y en los principales pai-
ses del mundo: diagnoéstico y perspectivas; 2. Importaciones
y exportaciones: principales mercados / Coordinador: Miguel
Angel Guzman

Sabado 17

/ 1. Concepto editorial: jpara qué?, ¢para quiénes?,
Jcomo?; 2. Canales de comercializacion; 3. Union de Vocea-
dores; 4. Locales cerrados; 5. Interior de la republica; 6. Dis-
tribucién integral / Coordinador: José Juan Romero

Sabacdo 24

/ 1. Conceptos y estructura de la mercadotecnia edi-
torial; 2. Investigacion y desarrollo de productos; 3. El pro-
ducto como objeto central de la mercadotecnia; 4. El precio
como herramienta financiera del comercio del libro; 5. El mer-
cado (plaza) como objetivo: meta de la mercadotecnia del libro;
6. El consumidor como causa y efecto de la mercadotecnia

Planeacion, Gerencia y Mercado



editorial; 7. La promocion como instrumento de noticia, moti-
vacion y convencimiento / Coordinador: Miguel Angel Guzman

Sabacdo 2

/ 1. Introduccion; 2. Autores, crea-
ciones y productos protegibles; 3. Contenido moral y patrimo-
nial; 4. Transmision de derechos; contratos aplicables; 5. Limi-
taciones del derecho de autor; 6. Gestion colectiva; 7. Marco
internacional; 8. Entorno digital y licencias en uso; 9. Infrac-
ciones, responsabilidades; 10. Procedimientos judiciales / Coor-
dinador: Miguel Angel Guzman

Sabado 9

/ 1. Contrato de edicion o de
obra por encargo; 2. Regalias; 3. Compromisos de promocién
por parte del autor / Coordinador: Miguel Angel Guzman

Sabado 16

/ 1. La decision y necesidad
de publicar; 2. Objeto social de la editorial: ¢mercantil, eco-
nomico o social?; 3. Actividad editorial y descapitalizacion;
4. Analisis de publicaciones que editan sobre aquello que se
quiere publicar; 5. Elementos de un estudio de mercado /
Coordinador: Miguel Angel Guzman

Sabado 23

6. ;Con qué y con quiénes se cuenta?; 7. Politica editorial:
Jqué y a quiénes se publicara?; 8. Caracteristicas de las

Modulo 1



publicaciones; 9. Organizacion de la produccién editorial;
10. Los principales problemas u obstaculos; 11. Los principa-
les aciertos; 12. Balance general y perspectivas / Coordina-
dor: Miguel Angel Guzmadn

Sabado 6

/ 1. Calculo del precio de tapa o de venta al pu-
blico de libros; 2. Calculo del precio de venta de revistas;
3. Calculo de una tarifa de publicidad; 4. Coediciones; 5. Mé-
todos de produccion bajo demanda y tirajes cortos / Coordi-
nador: Miguel Angel Guzman

Sabado 13

/ 1. Correspondencia del
lenguaje con el lector al que esta destinada la obra; 2. Grado y
tipo de intervencion necesarios para la publicacion del origi-
nal; 3. Ejercicios / Coordinador: Miguel Angel Guzmadn

Sabado 20

/ 1. Planeacién: objeti-
vos; herramientas; corto y largo plazos; utilidad; 2. Organi-
zacion: objetivos, organizacion departamental, sistemas de
interaccion en la editorial; 3. Integracion: objetivos; recursos
materiales, financieros, humanos, tecnoléogicos; 4. Control:
objetivos; controles de produccion, del programa editorial, fi-
nanzas y flujo de fondos; 5. Direccién: objetivos, sistemas de
direccién efectiva / Coordinador: Miguel Angel Guzman

Planeacion, Gerencia y Mercado



iez sesiones sabatinas, de 10:00 a 14:00, del 27 de abril
al 29 de junio de 2024, 40 horas en total

Coordinador: Miguel Angel Guzman

Sabado 27
/ 1. La importancia del papel: 24 fac-
tores de clasificacién para tomar decisiones; 2. Pliegos (ejerci-

cios de doblez)

Sabado 4

3. Multiplos y formatos; 4. Las partes del libro, el folleto y la re-
vista; 5. El cierre a pliego o como no incurrir en gastos innece-
sarios ni complicaciones en artes graficas; 6. Calculo del papel
para interiores y cartulina para forros segun prensa, tiro, name-
ro de tintas y formas de obtener el color; 7. Ejercicios de calculo

Sabado 11

8. El area editorial: /qué y quiénes la constituyen, con cuales
funciones?; 9. La produccion editorial (organigrama de fases y
procesos; flujo de trabajo); 10. Las funciones que intervienen
en la edicién-correccion; 11. Normas de productividad actua-
les y tiempos de produccion; 12. Calculo de tiempos de pro-
duccién; 13. La orden de trabajo

Modulo 11



Sabacdo 18

/ Preprensa:
1. ¢/Negativos o positivos de filmadora o finalmente directo a
laminas?; 2. Principios de la imagizacién; 3. Cortes o escua-
dras, guias, registros, rebases, dobleces, refine y barras de gri-
ses o de color; 4. Compaginacion para la encuadernaciéon a
caballo o con lomo, para offset plano o para rotativa; 5. La li-
nea, el mediotono y el muaré; 6. Relacion entre las pantallas
para impresion: ¢de cuantas lineas por pulgada?; 7. Emul-
sién; 8. Las pruebas azules; correcciones; 9. Seleccion de co-
lor: el escaner; 10. Sistemas de pruebas de color; 11. ;Cémo
fotografian los colores en su paso al blanco y negro?; 12. Fil-
madoras; 13. Procesadoras Computer to Plate (ctp)

Sabado 25

Prensa: 1. Principios basicos: prensas, laminas y tintas;
2. ¢Con cual sistema debera imprimirse?; 3. ;De qué forma-
to?; 4. ;Con qué laminas, con cual tinta, con qué papel?;
5. Misién y ubicacion de la prensa y los prensistas: qué y
como se supervisa?; controles de calidad; 6. Defectos usua-
les de impresién (exhibicion); 7. Sistemas de offset digital o
Computer to Press; 8. Duplicacion digital / Posprensa: 1. Los
dos universos: a caballo o con lomo cuadrado; 2. De cémo
tomar la decision es mas asunto editorial que técnico; 3. Pe-
gada en frio, Hot Melt o cosida, las tres formas de unir las
capillas; 4. ¢A la rastica o con tapa dura?; 5. La tapa dura:
Jen tela, percalina o keratol y con camisa o en cartoné o en-
cartonado?; 6. El Wire’O: tercero en discordia

Produccion Editorial Impresa



Sabado 1°

Visita guiada a Artes Graficas Panorama; preprensa, procesa-
doras ctp, prensas offset de cama plana Heidelberg y Mitsu-
bishi de cinco colores y Komori de cuatro colores; trenes de
encuadernacion Muller-Martini

Sabado 8

/ 1. Los factores de coti-
zacién: 20 datos indispensables para cotizar; 2. Tabuladores
minimos y maximos de mercado

Sabado 15
3. Ejercicios de cotizacion, 1

Sabado 22
4. Ejercicios de cotizacion, 1

Sabado 29
5. Ejercicios de cotizacion, m

Modulo 11



ieciocho sesiones los jueves, de 17:00 a 21:00, del 18 de
abril al 5 de septiembre de 2024, 72 horas en total

Coordinadores: Salvador Eguiarte, Humberto Musacchio
y Miguel Angel Guzman

GRAMATICA
Coordinador: Miguel Angel Guzman

Jueves 18

1. ORTOGRAFIA / 1. Prueba de conocimientos generales (reso-
lucion en grupo y autoevaluacion); 2. Acentuacion: a) Reglas
basicas; b) Tilde por razon gramatical, diferencial de funciones
(acento diacritico) o intencional; ¢) Las mayusculas llevan
acento; d) Tilde en monosilabos; e) La llave maestra: aprehen-
der los diptongos y los hiatos; f) ¢Tilde en pronombres para
diferenciarlos de sus homonimos adjetivos?; g) Tilde en pala-
bras compuestas; h) Tilde en palabras yuxtapuestas; i) Tilde
en adverbios terminados en mente; j) ¢Tilde en el adverbio
s6lo?; k) Palabras que pueden o no llevar tilde

Jueves 25

3. Puntuacién: a) ¢Catorce signos de puntuacion?; b) ;Qué
sigue después de dos puntos?; ¢) Mesura y unidad para los
puntos suspensivos

Redaccion Editorial



Jueves 2

d) Las comas, esos signos escurridizos; e) Otra de las llaves
maestras: aprehender las funciones restrictiva y no restricti-
va; f) Los vocativos exigen comas; g) Coma para sefialar omi-
sion de verbo; h) La coma es adecuado aditamento para cual
hipérbaton; i) ¢(Coma antes de signos de interrogaciéon y
admiracion?; j) Coma adversativa; k) Comas para muletillas
incidentales; ) En construcciones del tipo ..., no sélo..., sino...;
..., tanto..., como...; ..., desde..., hasta...; m) Coma antes de con-
junciones que se reiteran; n) Coma por cambio de discurso
(cuando éste no es homogéneo ni constituye subordina-
cion); ) Puntuaciéon en enumeraciones; o) /,Comas restringi-
das o desplegadas?

Jueves 9

4. Palabras de uso comun frecuentemente mal escritas; 5. Las
diéresis; 6. Apostrofos; 7. Mal uso de preposiciones; 8. Los
abusos del que y de los articulos indeterminados como senal
de galicismo; 9. Los porqués y los conqués; 10. Errores fre-

cuentes en el uso del gerundio

Jueves 16
II. MORFOSINTAXIS / 1. Las clases de palabras (sustantivo,
adjetivo, determinante, verbo, adverbio, preposicion); 2. El

pronombre; 3. Ejercicios

Jueves 23
III. SINTAXIS / 1. El constituyente: la frase y la oracién;

Modulo 1



2. Tipos de frases (nominal, adjetiva, verbal, adverbial, prepo-
sitiva); 3. El complemento adnominal; 4. Ejercicios; 5. El
verbo como nucleo del analisis de la oracion; 6. Tipos de ver-
bos y estructura de significado; 7. Ejercicios

Jueves 30

IV. SINTAXIS DE LA ORACION SIMPLE / 1. Funciones de
la oracién simple: sujeto, objeto directo, objeto indirecto,
predicado nominal, régimen prepositivo y complementos
circunstanciales; 2. Ejercicios

Jueves 6

V. SINTAXIS DE LA ORACION COMPUESTA, 1 / 1. Subor-
dinacién oracional (oraciones sustantivas, adjetivas y adver-
biales); 2. Ejercicios

Jueves 13

Sintaxis de la oracién compuesta, n / 3. Coordinacion oracio-
nal (copulativa, disyuntiva, adversativa restrictiva, adversativa
exclusiva, ilativa); 4. Coordinacion distributiva; 5. Ejercicios de
analisis de oracion compuesta, 1

Jueves 20
6. Ejercicios de analisis de oracion compuesta, 1

Jueves 27
7. Ejercicios de analisis..., m

Redaccion Editorial



REDACCION EDITORIAL

Coordinadores: Salvador Equiarte, Humberto Musacchio y Mi-
guel Angel Guzman

Jueves 25

VI. PROBLEMAS FRECUENTES DE REDACCION / 1. Caco-
fonias; 2. Muletillas; 3. Paja o relleno, antitesis de claridad y
concision; 4. Tiempos verbales; 5. Anfibologias; 6. Galima-
tias; 7. Concordancias; 8. Palabras de significado dudoso u

opuesto al uso comun / Coordinador: Miguel Angel Guzman

Jueves 1°

VII. EXTRANJERISMOS E IDIOTISMOS / 1. ;/Qué hacemos
con esto?: anglicismos, galicismos, barbarismos, idiotismos;
2. Cognados y falsos cognados / Coordinador: Miguel Angel
Guzman / Traductores y editores / Coordinador: Salvador
Eguiarte

Jueves 8

VIII. GENEROS PERIODISTICOS, LITERARIOS Y EDITO-
RIALES: caracteristicas y funciones / 1. Nota informa-
tiva; 2. Resena; 3. Semblanza; 4. Cronica; 5. Reportaje;
6. Entrevista; 7. Articulo; 8. Ensayo; 9. Editorial; 10. Titulos
y subtitulos; 11. Pie de foto o ilustracion; 12. Apostillas y

Modulo 1



secundarias; 13. Resumen o abstract / Coordinador: Hum-
berto Musacchio

Jueves 15

IX. TEXTOS EDITORIALES / 1. Texto y contexto: a) El con-
texto en el circuito comunicativo; b) El contexto de enuncia-
cion: el autor, el estilo, la personalidad, la intencion; el lector
ideal presente en la escritura; c) El contexto de recepcion: el
lector; lecturas ideales y lecturas excéntricas; lectores profe-
sionales y no profesionales, 1; el autor como construccion tex-
tual presente en la lectura; d) La edicion: un contexto inter-
medio y oculto; el editor como primer lector y como copiloto del
autor; el editor ante el estilo, el lector ideal y el lector real;
e) Un cuarto contexto: el laboral; f) Del manuscrito al libro, del
manuscrito a los textos editoriales; lectores profesionales, 1;
2. Solapas y publicidad: a) Del texto para uso interno al
catalogo y la solapa del libro; uniformidad y variedad en una
coleccion, en un sello, en un catalogo historico; lectores:
encargado de mercadotecnia, agente de ventas, librero, lector;
b) Ejemplos de solapas: diferencia entre hoja de venta y texto
publicitario; quién redacta el boletin de prensa; seleccion de
citas notables de la critica y del libro mismo; 3. Ejercicios de ela-
boracién de solapas / Coordinador: Miguel Angel Guzman

Jueves 22

4. Cuarta de forros: a) Vicios comunes en las cuartas de
forros: desatencion al contexto, debilidad estructural, liris-
mo sin direccion, hipérboles obvias; b) Cuando la cuarta va fir-
mada; ¢) Limitaciones: contexto del autor: tono, contenido;

Redaccion Editorial



contexto del lector: vocabulario, objetivo, estructura; con-
texto del editor: tamafno de mancha tipografica; 5. Ejer-
cicios de elaboraciéon de cuarta de forros / Coordinador:
Miguel Angel Guzman

Jueves 29

6. Titulillo o portadilla, portada interior, pagina legal, directorio
institucional, indice general, presentaciones, preliminares, pro-
logos, advertencias, introducciones, agradecimientos, dedicato-
rias, epigrafes, epilogos, apéndices o anexos / Coordinador:
Miguel Angel Guzman

Jueves 5
7. Ejercicios de redaccion de textos editoriales con analisis
morfosintactico / Coordinador: Miguel Angel Guzman

Modulo 1



iez sesiones sabatinas, de 10:00 a 14:00, del 27 de julio al
28 de septiembre de 2024, 40 horas en total

Coordinador: Miguel Angel Guzman

Sabacdo 27

/ Introduccién a la tipografia:
1. Catalogo basico; 2. Las familias tipograficas; 3. Las fuen-
tes tipograficas y los tipos; 4. Nuevas tipografias en titulos y
cabezas; 5. La antitipografia como expresion creativa: ¢se
vale componer texto totalmente ilegible?; 6. Las unidades de
medida tipografica (puntos, picas, puntos Didot, ciceros, li-
neas agata y cuadratines, ¢o0 finalmente centimetros y mili-
metros?); 7. Equivalencias entre centimetros y picas

Sabado 3

/
1. Cuerpo, interlinea, interletrado, aire; 2. Rangos de legibi-
lidad; 3. Criterios generales de la composicion; 4. Los tres
parrafos fundamentales; 5. La composicion justificada, se-
mijustificada, en lineas irregulares o en bandera; 6. Medidas,

medianiles, margenes y corondeles

Tipografia



Sabado 10
7. La caja tipografica (aritmética, matematica, trigonométrica);
8. Las columnas (sistemas de modulacion); 9. La mancha ti-

pografica o el gris es un color que pesa

Sdabado 17
10. Calculo tipografico; 11. Cabezas, colgados o descolga-
dos, subtitulos; 12. Balazos, apostillas, secundarias, restime-

nes, folios y cornisas

Sdabado 24

13. Capitulares, vinetas, graficas, infografias, cuadros esta-
disticos; 14. Formulas y expresiones matematicas; 15. De-
dicatorias, epigrafes, transcripciones, formaciones a bando,
notas, pies, indices, apéndices o anexos; 16. Portadilla, di-
rectorio institucional, portada interior, pagina legal, falsas,
bibliografias y colofén; 17. Indice y sumario

Sabado 31

/ 1. Principales caracteristicas
de familias tipograficas representativas (usos y costumbres);
2. Balance, ritmo, unidad y énfasis: las cuatro constantes

del diseno; 3. Nomenclaturas

Sabado 7

4. Ejercicios con diversos sistemas de cajas tipograficas (arit-
mético, matematico, trigonométrico); 5. Sistemas trigonomé-
tricos Jan Tschichold y van der Graff

Modulo 1v



Sabado 14

IV. PSICOLOGIA DE LA FORMA Y APLICACION DE LA
TIPOGRAFIA / 1. A cada expresién concreta, la tipografia
respectiva; 2. Seleccion de la tipografia; 3. Diferenciacion de
textos para la seleccion tipografica; 4. Ejercicios de seleccion
tipografica

Sdabado 21

V. DE LA TIPOGRAFIA AL TEXTO / 1. Marcado tipografico;
2. Los 135 pecados capitales en tipografia, 1

Sabado 28
3. Los 135 pecados capitales en tipografia, i

Tipografia 21



oce sesiones los jueves, de 17:00 a 21:00, del 12 de sep-
tiembre al 28 de noviembre de 2024, 48 horas en total

Coordinador: Miguel Angel Guzmadn

Jueves 12

X. CONVENCIONES DEL ESPANOL EDITORIAL / El cuida-
do de la edicién / 1. ;Qué se entiende por cuidado de la edi-
cion?; 2. Tareas, habilidades y responsabilidades; 3. Flujo de
trabajo, fases y procesos; 4. Diagnéstico del original /
Criterios editoriales / 1. Simplificacion versus gramatica
historica: los casos de vocales y consonantes dobles; 2. La
tendencia: pérdida de consonantes en bs, post, mny (discuti-
bles) psiy pse

Jueves 19
3. Uso y abuso de las mayusculas

Jueves 26

4. Uso de comillas y cursivas; 5. Y en las comillas, jdonde va
el punto: fuera o dentro?; 6. ;Y en los paréntesis y corchetes?;
7. Uso de rayas parentéticas y rayas M o de dialogo

Modulo v



Jueves 3

8. Leismo-loismo-laismo, un problema de latitudes e influen-
cias; 9. Los porcentajes no llevan articulos (y concuerdan en
masculino singular); 10. Palabras con sustantivos en aposi-
cién, compuestas y yuxtapuestas (busqueda de un sistema
para construirlas o cuando son unas u otras); 11. Abrevia-
turas y simbolos; 12. Siglas, acrénimos e iniciales; 13. Cifras,
otro asunto de latitudes e influencias

Jueves 10

XI. CORRECCION DE ESTILO Y DE ORIGINALES / 1. La-
tinismos editoriales vigentes; 2. Treinta y siete casos de
como publicar un titulo; 3. Fichas bibliograficas y biblio-
grafias; 4. Fundamentos para elaborar un manual de estilo
editorial

Jueves 17

5. Ejercicios de correccion de estilo y de originales

Jueves 24

XII. CORRECCION ORTOTIPOGRAFICA O DE PRUEBAS / 1.
Simbologia de correccién (lamadas, signos y sefiales); 2. Ejerci-
cios de correccion de textos representativos editados por los par-
ticipantes, 1

Jueves 31

3. Ejercicios de correccion..., It

Cuidado de la Edicion



Jueves 7

Ejercicio de correcciéon de gran complejidad (prueba de
editor corrector como sintesis de los errores mas frecuen-
tes y casos discutibles)

Jueves 14

XIII. EL MANUAL DE ESTILO EDITORIAL / 1. Presen-
tacion y discusion de pasajes de manuales elaborados por
los participantes, individuales o en equipos, 1

Jueves 21

2. Presentacion y discusion de manuales..., It

Jueves 28
3. Presentacion y discusion de manuales..., m

Modulo v



cho sesiones sabatinas, de 10:00 a 14:00, del 5 de octubre
al 30 de noviembre de 2024, 32 horas en total

Coordinador: Miguel Angel Guzman

Sabacdo 5

/ Los interiores: 1. Géneros funda-
mentales de libros: caracteristicas y objetivos principales de
su diseno; 2. Elementos de una plana; 3. Problemas de una
sola columna; 4. Propuestas de diseno de interiores para tex-
to corrido; 5. Propuestas con diagramacién

Sabacdo 12
6. Evaluacion de propuestas de disefio de interiores hechas
por los participantes

Sabacdo 19

Los forros: 1. Concepto de portada, lomo, contraportada y
solapas 1y 11; 2. Elementos graficos; 3. Realizacion de pro-
yectos; 4. Presentacion de bocetos de los participantes y eva-
luacion en grupo; 5. Sintesis del diserio de libros

Diseno Grafico Editorial



Sabacdo 26

/ 1. Principios; 2. Elementos del
diseno: linea, forma, textura, espacio, tamano, valor, color;
3. ¢Como disefiamos, qué sugerimos, qué creemos, qué consi-
deramos?; 4. Recuento histérico y tendencias actuales (analisis
de muestras representativas); 5. Objeto editorial: desempe-
no (funcionalidad), durabilidad, apariencia, costos; 6. Pro-
yecto editorial: gqué, para qué, para quién, c6mo?; 7. Recursos
materiales, tiempo, condiciones de produccion; 8. Propuesta
de disenio: definicion y limites; 9. Ejercicio basico de disefio

editorial

Sabado 9

10. Definicién y estructura de una revista; 11. Formato y
partes de la plana; 12. Relacion texto-imagen: gramatica del
arte, composicion y proporcion, sintaxis de la imagen, relacion
texto-forma; 13. Pagina tipo o plana maestra; 14. Ejercicios
de elaboracién de paginas tipo; 15. Evaluaciéon de paginas
tipo o planas maestras presentadas por los participantes;
16. Dummies o prototipos; 17. Tipos de imagenes; 18. Ca-
racteristicas fundamentales de la revista periodistica

Sdabado 16
19. Evaluacion de dummies y bocetos de portada de la revis-
ta periodistica; 20. Caracteristicas basicas de la revista artis-

tico-cultural

Modulo vi



Sabado 23
21. Evaluacion de dummies y bocetos de portada de la revis-
ta artistico-cultural; 22. Caracteristicas generales de la re-

vista académica

Sabado 30

23. Evaluacion de dummies y bocetos de portada de la revista
académica; 24. Caracteristicas de la revista comercial; 25. Eva-
luacion de dummies y bocetos de portada de la revista comer-

cial; 26. Resumen, sintesis y evaluacion general

10 hojas
blancas tamario carta de 90 g, lapiz grado dos, goma suave, tijeras, cut-
ter o navaja, carton de base para recortar sobre éste, lapiz adhesivo o
Pritt, revistas para recortar con buenas imagenes y tipografias, durex,
masking tape, un juego de escuadras de 40 cm, regla de 40 cm

¥ Cuidado de la edicién y concepto grafico: Miguel Angel Guzman
¥ Composicion, diseno, formacion y preprensa: Rosana de Almeida

¥ Produccion editorial: Centro Editorial Versal, s.c.
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